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GUÍA PARA LA ORGANIZACIÓN DE FERIAS DE LA CHACRA A LA OLLA DE 

AGRO RURAL 

 

I. PRESENTACION 

La Guía para la organización y participación de productores en ferias 

agropecuarias es una recopilación de conceptos básicos e información que 

será de mucha ayuda para los productores de Agricultura Familiar, Gobiernos 

Regionales, Municipalidades y otras entidades públicas y privadas en la 

organización y participación exitosa en las mismas y para mejorar la 

comercialización de productos agropecuarios en circuitos cortos de 

comercialización en los mercados locales y regionales. 

 

Esta herramienta ha sido elaborada por la Sub Dirección de Acceso a 

Mercados y Servicios Rurales ï Dirección de Desarrollo Agrario del Programa 

Productivo Agrario Rural ï AGRORURAL (MINAGRI), y tiene por objetivo 

principal brindar servicios de asistencia técnica a organizaciones de 

productores e instituciones públicas y privadas para promover la oferta y 

calidad de los productos agroecológicos provenientes de la agricultura familiar,   

asegurando la seguridad alimentaria, revalorando la identidad de sus 

tradiciones culturales y de su legado histórico. 

 

Esta Guia incluye características sobre las ferias agropecuarias, ventajas y 

oportunidades para los productores de participar en estos eventos comerciales; 

las diferentes etapas que conlleva la organización, así como también las 

actividades a desarrollar en cada una de ellas y algunos formatos sugeridos 

para preparar la información tanto de oferentes y demandantes. 

 

La elaboración y aplicación de esta Guía,  permite contar con instrumentos de 

mercado y de innovación comercial para medir y mejorar los ingresos 

económicos de los productores facilitando el acceso y consolidación eficaz de 

los productores agropecuarios de Agricultura Familiar en los mercados locales 

y regionales; viabilizando el desarrollo territorial en forma inclusiva socialmente, 

competitiva y sostenible económicamente de los negocios y emprendimientos 

rurales. 
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II. ANTECEDENTES 

En Marzo de 2008 nace como piloto en la Ciudad de Lima la 1Ü Feria ñDe la 

Chacra a la Ollaò, con la participaci·n de productores de distintas Regiones del 

Perú. A partir de este momento esta nueva experiencia de comercialización 

organizada, de características propias, con sus virtudes y defectos, y sirvió 

como base para que este Formato se extienda hacia otros distritos de la 

capital. 

 

Posteriormente con fecha 12 de agosto de 2015, este Formato bajo la 

denominación de la Chacra a la Olla de AGRORURAL que distingue 

organización y celebración de ferias, eventos y exposiciones con fines 

comerciales o publicitarios, queda inscrito en el Registro de Marcas de Servicio 

con Certificado N° 00089262 del INDECOPI.  

 

Actualmente con este Formato de Ferias se interviene en forma transversal a 

nivel nacional en los ámbitos de intervención de AGRORURAL; e integra en 

forma gradual y escalonada a las organizaciones de productores beneficiarias 

de los proyectos bajo endeudamiento con el Fondo Internacional de Desarrollo 

Agrícola (FIDA) y del Banco Internacional de Reconstrucción y Fomento (BIRF/ 

Banco Mundial)) como Sierra Sur II, Sierra Norte,  Sierra Selva, Aliados I y II, 

asi como beneficiarios del Proyecto  ñEscalamiento de la metodolog²a de Redes 

Empresariales en el Ambito Ruralò en ejecuci·n bajo Convenio con Helvetas 

Swiss Intercooperation/BID FOMIN, asimismo se participa en sedes centrales 

de Ministerios, Instituciones Públicas, y espacios comerciales de promoción 

como Ferias Regionales, Feria Internacional Mistura y Ferias Distritales de 

APEGA, ruedas de negocios y eventos comerciales de ADEX como 

Expoalimentaria y Pymeadex en sus versiones anuales.      

 

Los resultados aunque muy preliminares a través de esta experiencia, se 

evidencian en cambios de distinta naturaleza, expresadas en la forma de 

trabajo, exposición de los productos, registro de marcas de servicio, registro 

sanitario, de formalización empresarial, y fundamentalmente en el aumento 

sustancial de sus ingresos económicos.  

También se evidencian cambios socioculturales, tales como: el aumento de la 

autoestima y superación, responsabilidad social, espíritu solidario, y liderazgo 

emprendedor en  desarrollo rural. 
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La organización de ferias se debe ubicar en la perspectiva del desarrollo 

económico local, porque articula el espíritu emprendedor  a un compromiso con 

el desarrollo local y regional del país. Como consecuencia de la síntesis del 

interés individual con el colectivo, en ese sentido se entiende a la Feria como 

un instrumento determinante y potente para la sostenibilidad económica a 

través de la promoción comercial, priorizando cadenas productivas y 

viabilizando los negocios rurales en el territorio. 

  

Las ferias deben expresar y visibilizar las potencialidades productivas y 

culturales así como el capital social de la comunidad y/o localidad. La idea 

central de estas Ferias es posicionar y promocionar productos agropecuarios, 

desarrollando ventajas comparativas y competitivas, que permitan generar 

condiciones de mercado favorables articuladas a una propuesta de desarrollo y 

de competitividad económico para dinamizar las economías  locales. 

 

Por otro lado, la institucionalización de una Feria a nivel local y regional, 

generan cambios de comportamiento en los actores y en los protagonistas del 

espacio territorial, satisfaciendo necesidades individuales asi como también 

colectivas, generando la sostenibilidad de productos agroecológicos a través de   

innovaciones comerciales e instrumentos de mercado. 
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III. OBJETIVOS.-  

3.1. General 

Desarrollo y fortalecimiento de capacidades de las organizaciones de 

productores y de instituciones públicos y privadas, para la gestión de negocios 

rurales de Agricultura Familiar con énfasis en mercados locales y circuitos cortos 

de comercialización. 

3.2. Específicos:  

a. Establecer una metodología y protocolos para la implementacion de 

circuitos cortos de comercialización de bienes y servicios, facilitando  

su registro y seguimiento, en el cumplimento de sus planes y objetivos 

institucionales. 

b. Establecer vínculos comerciales de corto y mediano plazo, con nuevos 

canales de comercialización y nuevos mercados regionales. 

c. Compartir experiencias sobre avances tecnológicos en producción, 

transformación agroindustrial, así como comercialización entre los 

participantes. 

d. Revalorar la importancia de la Agricultura Familiar como una forma de 

vida y legado de nuestra cultura en sus diversas manifestaciones 

culturales, sociales y económicas que protegen nuestra biodiversidad 

y aseguran nuestra seguridad alimentaria y nutricional.  
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IV. ALCANCE  

Los presentes lineamientos podrán ser aplicados por: 

a. Direcciones Zonales y Agencias Zonales de AGRORURAL 

b. Entidades Públicas y Empresariales Privadas 

c. Municipios Provinciales y Distritales  

d. Organizaciones de Productores en cualquier modalidad asociativa 

 

V. NORMATIVIDAD APLICABLE  

a. D.L. NÜ 1062, ñLey de Inocuidad de Alimentosò 

b. D.S. Nº 034-2008-AG, ñReglamento de la Ley de Inocuidad de los 

Alimentosò. 

c. Ley NÜ 29088, ñLey de Seguridad y Salud en el Trabajo de los Estibadoresò 

d. D.L. Nº 997, Ley de Organización y Funciones del Ministerio de Agricultura, 

modificado por Ley Nº 30048.  

e. Resolución Ministerial Nº 0015-2015-AG, Aprueban Manual de 

Operaciones del Programa de Desarrollo Productivo Agrario Rural - AGRO 

RURAL. 

f. D.S N° 002 -2016-MINAGRI, Aprobación de la Política Agraria. 

g. D.S Nº 015-2016-MINAGRI, Decreto Supremo que aprueba el Reglamento 

de la Ley Nº 30355, Ley de Promoción y Desarrollo de la Agricultura 

Familiar, y crea la Comisión Multisectorial de Promoción y Desarrollo de la 

Agricultura Familiar. 

 

VI. MARCO CONCEPTUAL  

6.1. ¿Qué son las ferias? 

a. Son circuitos cortos de comercialización, que reúnen a la oferta 

(productores) y la demanda (población interesadas en adquirir y/o 

consumir los productos que ofrecen los productores) en un 

ambiente propicio para realizar intercambio de bienes y servicios. 

b. Una feria de productores consiste en la promoción organizada de 

productos de consumo familiar, en consecuencia es una actividad 

comercial.  

c. La ñFeriaò tiene un objetivo muy claro, que es: ñhacer negociosò, ya 

que los productores y/o comerciantes a través de la exposición de 

sus productos y/o servicios en un stand (espacio de exposición) 



  

  
 
 

9 
 

logran brindar a la población oportunidades de compra  y venta de 

sus productos. 

 

 

 

 

6.2. Clasificación de ferias.  

a. Por el producto y/o servicio que exhiben. 

¶ Ferias sectoriales: dirigidas a un sólo sector económico y/o 

subsectores específicos (Por ejemplo para productores que solo 

venden frutas, tubérculos). 

 

 

 

¶ Ferias multisectoriales: contraria a la anterior, convoca a 

diferentes sectores económicos: agropecuario, forestal, turístico, 

artesanal, industrial, etc. 
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b. Por la cobertura geográfica de sus participantes 

¶ Ferias Locales: Estas ferias consta de expositores exclusivos de 

una localidad. 

¶ Ferias Regionales: Este tipo de ferias consta de productores que 

provienen de la misma región. 

¶ Ferias Nacionales: Los participantes proceden de las regiones de 

un país. 

 

 

¶ Ferias Internacionales: Este tipo de ferias consta de productores 

que provienen de distintos países. Generalmente son ferias de 

negocios para cadenas productivas y de servicios orientadas al 

mercado internacional. 
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6.3 ¿Quiénes participan en la las ferias agropecuarias? 

a. Por el lado de la oferta: pequeños productores individuales y organizados a 

través de redes empresariales, cooperativas, etc.quienes pueden ser 

oferentes de productos y de servicios. 

b. Por el lado de la demanda, público en general y pequeños productores 

invitados para establecer vínculos comerciales: oferentes de servicios para 

la agricultura, según sea el caso vendedores de insumos y/o productos 

complementarios a la actividad en mención, etc. 

c. También es importante la participación de representantes del sector público 

y de instituciones empresariales privadas, quiénes son referentes 

importantes para fortalecer la exposición venta, y reforzar acciones de 

marketing social. 

6.4 ¿Por qué participar en una feria agropecuaria? 

a. Porque en ellas participan compradores interesados en encontrar productos 

para su consumo en general a precios accesibles y de buena calidad.  

b. Una feria ofrece la oportunidad de identificar potenciales proveedores y 

compradores a escala local y regional. 

c. Permite que los productores evalúen las opiniones del público sobre los 

productos, con el fin de hacer mejoras y comparar la actual demanda en 

cuanto a cantidades, calidad y precios. 

d. Permite presentar al mercado a las organizaciones de productores y sus 

productos, reforzando la imagen y el posicionamiento entre los clientes. 
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e. Permite desarrollar una curva de aprendizaje de los productores y sus 

organizaciones referidas a la presentación del producto, calidad, precios y 

promoción.  

 

 

 

 

 

6.5  Ventajas, desventajas y oportunidades de participar en una feria 

agropecuaria 

a. Ventajas 

¶ Hay posibilidad de promocionar productos a nivel local y regional. 

¶ Se amplía la información acerca del mercado. 

¶ Se lleva a cabo un trato directo con el público, compradores, 

distribuidores a quienes les interesa el producto ofrecido. 

 

b. Desventajas 

¶ No hay compradores casuales, la mayoría va en la búsqueda de 

productos que le interesan. 

¶ Si los compradores no asisten, no hay forma de hacer negocio. 

 

c. Oportunidades 

¶ Asegura la participación de un regular número de productores del sector 

agropecuario, y en algunos casos agroindustrial (de manera simultánea). 

¶ Permite a los productores iniciar, reactivar y fortalecer sus procesos 

mediante promociones comerciales. 

¶ Ofrece a los productores la oportunidad de identificar en forma rápida y 

precisa potenciales clientes de productos y/o servicios. 

 



  

  
 
 

13 
 

6.6 Puntos a tener en cuenta en una feria agropecuaria. 

a. Aproveche las fortalezas de su producto y/o servicio. 

b. Manejar apropiadamente las cantidades que ofrecerán el día de la feria. 

c. Tenga seguridad sobre el producto que ofrece. 

d. Cuide su presentación personal, sea positivo y agradable. 

 

6.7 Etapas para la organización de una feria agropecuaria 

a. En primer lugar, debe hacerse una actualización de la base de datos de 

oferentes y demandantes para determinar quiénes serán invitados a 

participar. 

b. Designar a una persona o comisión encargada de la organización y 

capacitación previa de los productores; de convocar a los potenciales 

compradores y de organizar los procesos de convocatoria. 

c. Elaborar un perfil básico de los participantes, tanto por parte de la oferta como 

de la demanda, a través de la revisión de los siguientes aspectos: 

i. Experiencia comercial acumulada. 

ii. Tipo de producto que se ofrecerá y  volumen mínimo de oferta. 

iii. Situación jurídica de las organizaciones (si lo tuviera). 

d. Elaboración y aplicación de ficha con información relevante: 

i. Nombre de la organización de productores, ubicación y  persona de 

contacto con número de teléfono. 

ii. Productos que ofrece, valor agregado al producto. 

iii. Breve descripción de la  empresa. 

iv. Desarrollo y seguimiento de la feria agropecuaria. 

 

 

 


































